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as movesse a sua revelia. Parecem perseguir uma estrela cadente:
guanto mais correm, mais longe dela ficam, mas é ai entra o PROJETO

comodidade, seguranca e rapidez e tudo, com o bem-estar e

Diariamente, pessoas disparam-se em direg
de grandeza, alcando voos altissimos, ao
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EMOCAO E SATISFACAO

Construir lealdade a marca YAMAHA é uma questdo
cada vez mais complexa. Conquistar o consumidor
exige entender a relagdo entre o produto e o
consumidor como um processo dinamico regido por
diferentes pontos de contato e o mais importante,
baseado na humanizacdo, na experiéncia e na
qualidade. O dialogo entre MARCA e Clientes, ficou
ligado com a emocédo e a satisfacdo. O momento do
consumo embora muitas vezes a ida para comprar
e, ao shopping é apenas para distracdo e diversao,
faz do ato de consumo, um impulso e nao
necessidade.

Vivemos a formagdo de uma nova geragao de
consumidores avidos pela comunicagdo instantanea
e pela interagdo multicanal, Aumentou a dificuldade
para capturar este consumidor, pois esta geracdo
esta exposta a uma grande quantidade de pontos de
contato diversos shoppings ao mesmo tempo.

O Shopping entende esta necessidade e se propos a
oferecer mais do que experiéncia de compras e sim,

EXPERIENCIA DE VIDA, JAMAIS VIVIDAS!

RESPONSABILIDADES DO SHOPPING:

o Cessdo gratuita de espaco,

. ECAD - YamahaPocketShowAbertura,

o Licengas e AutorizagBes para funcionamento,
. Camarim artista,

o Distribui¢do de Flyers no local,

. Comunicagao Interna,

. Midia Mall e Midia Externa,

. Estacionamento para Staff,

o Café, dgua e banheiros para montagem,

o Decoracgdo, se necessario.

EXPOSICAO DE PIANOS

O PROJETO:

e Experiéncia para estimulo a
compra

Projeto Desenvolvido para construir conceitos,
levar os produtos na “mao” do cliente, com a
oportunidade de “tocar’os instrumentos
musicais — PIANO - que sempre estiveram fora
do alcance de todos, pois eram instrumentos
para CONCERTO e/ou de Elites Sociais para
que, com isto, desperte o desejo e assim a
necessidade da posse e do processo de
aprendizagem ou elemento para contribuir
para o relacionamento familiar.

e Conceito Familia - Instrumento
dentro da casa como Objeto de
Relacionamento e Educagao

Trazer o Conceito de Familia, para dentro de
Casa, utilizando o SHOPPING ELDORADO como
cenario gerador de novos publicos, recebendo
Criangas, idosos, Pais, Mdes e irmaos para um
momento de descontracdao e descobrimento,
incentivando assim o consumo e direcionando
vendas.

e Prospectar Novos Clientes

Utilizando o fluxo de mais de 100.000/m
circulando e comprando no SHOPPING
ELDORADO.

e Valor

Apresentado em reuniao

YAMAHA PLAY PIANO

eCessdo de espago com Shopping
Eldorado

15 dias

eHorario do Shopping

eDisponibilizar a CUSTO ZERO todos os
instrumentos musicais — PIANOS — para
uso dos clientes do Shopping Eldorado,
com fone de ouvidos para os eletronicos
e/ou digitais e, os acusticos, em horarios
autorizados pelo shopping Eldorado e
dentro do limite sonoro liberado pela lei.
*Monitores/Especialistas-Colocar
Especialistas Treinados e Uniformizados, a
rigor, para atender ao cliente do Shopping
Eldorado,

sFlyers-Confeccdo da arte e dos flyers
para distribuicdo interna e colocagdo nos
totens,

eRespeitar o Regulamento Interno do
Shopping, seus Valores e Metas.
ePocketShows: um no periodo da manha,
outro tarde e noite, dentro dos decibéis
permitidos por lei para os instrumentos
acusticos e, com fone para os
instrumentos eletronicos e/ou digitais.
ePocketShowAbertura- com  Pianista
Consagrado do Casting da Yamaha
oferecendo a experiéncia de participar de
um concerto ao vivo e proximo do
pianista. Autdgrafos, Fotos e Selfies.
Logistica — Transporte, Montagem e
desmontagem.

Meta: 880 Shoppings sendo:

Tradicional, Especializados,

LifeStyle,

Tematicos,

©YAMAHA


http://www.mundodomarketing.com.br/

LAY OUT CONSTRUIDO PARA EXPOSICAO E EXPERIMENTACAO DE 10 PIANOS ACUSTICOS, DIGITAIS, HIBRIDOS.

(CONFORME INTERESSE E DISPONIBILIDADE DO PATROCINADOR)

o ILHA 3
ILHA 4 PIANOS

4 PIANOS LOUNGE ELETRICOS
ELETRICOS

3,00m

| TOTEN DE IDENTIFICACAO DA —

ZJ.OOm
ILHA 2

2 P'IANOS DE C{\UDA
ELETRICO / ACUSTICO










LAY OUT CONSTRUIDO PARA EXPOSICAO E EXPERIMENTACAO DE 06 PIANOS ACUSTICOS, DIGITAIS, HIBRIDOS.

ILHA 1
[ 2 PIANOS ELETRICOS

s ILHA 3
2 PIANOS DE CAUDA
ELETRICO | ACUSTICO 2 PIANOS ELETRICOS
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Sugestoes para Construcdo do Conceito Familia através da Ambientacgdo:
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